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LA DOMANDA DI MOBILITA’ E’ IN CRISI ?

No. Il bisogno di mobilità in Sicilia è in aumento ed il 
mezzo preferito è proprio l’auto!

Numero di spostamenti per mezzo di trasporto utilizzato.
Fonte: Rielaborazione del Ministero dei Trasporti su dati ISFORT
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QUALE TARGET HA ESPRESSO MAGGIOR 
BISOGNO DI MOBILITA’ ? P hé ?

La domanda di mobilità è superiore alla media per i 
( ) ù

BISOGNO DI MOBILITA’ ? e Perché ?

giovani (lavoratori o studenti), ma cresce di più per gli 
over 65 e le casalinghe!

N di t ti i tNumero di spostamenti in auto.
Fonte: Rielaborazione del Ministero dei Trasporti su dati ISFORT
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LA PROPENZIONE DEI SICILIANI ALL’UTILIZZO 
DELL’AUTODELL AUTO

Numero auto per 100 abitanti Numero medio di auto per famiglia

La Sicilia è la 3a regione per num. medio di auto per famiglia.
Numero auto per 100 abitanti. Numero medio di auto per famiglia.
Fonte: Rielaborazione Marketing Management su dati Osservatorio AUTOPROMOTEC e ISTAT

L’89 5% degli Italiani siL’89,5% degli Italiani si 
dichiara soddisfatto di 
utilizzare l’auto (+1,2% 
rispetto al 2008)rispetto al 2008).
Fonte: Ministero dei Trasporti su 
dati ISFORT

L’Italia è certamente unL Italia è certamente un 
popolo di automobilisti, e 
i Siciliani lo sono ancor 
di più.di più.

Aldilà della crisi!
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LA SPESA DEGLI ITALIANI E 
DEI SICILIANI A CONFRONTODEI SICILIANI A CONFRONTO

In Sicilia la spesa per “Trasporti” si è contratta più del doppio 
rispetto al resto d’Italia a favore di beni alimentari e abitazione

Fonte: Rielaborazione Marketing Management su dati del Ministero dei Trasporti e dell’ISTAT
Spesa per funzione di Consumo - miliardi di Euro – Valore di riferimento 2005

rispetto al resto d Italia, a favore di beni alimentari e abitazione. 
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IL PESO DELL’AUTO NEL BILANCIO FAMILIARE
I Si ili l di il i è id d l 5 9% lIn Sicilia la spesa media mensile si è ridotta del 5,9%, ma la 
contrazione per i trasporti ha segnato – 14,8% (210€ mensili).

Fonte: Indagine sui consumi delle famiglie – Spesa media mensile delle Famiglie – ISTAT. Valori correnti.Fonte: Indagine sui consumi delle famiglie Spesa media mensile delle Famiglie ISTAT. Valori correnti.
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LA CAPACITA’ DI ACQUISTO DELLE FAMIGLIE

In Sicilia le famiglie che mostrano una “posizione bancaria” 
compatibile con l’acquisto di una nuova vettura sono almeno ilcompatibile con l acquisto di una nuova vettura sono almeno il 
9%, in leggero calo rispetto al periodo precedente.
La Sicilia soffre più del resto d’Italia!p

Fonte: Rielaborazione Marketing Management su dati Banca d’Italia – Indagine sui bilanci delle Famiglie
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IL CLIMA DI FIDUCIA DEI CONSUMATORI

Uno dei freni all’acquisto di nuove vetture è il calo del clima di 
fiducia dei consumatori e l’incertezza riguardo al futuro.
Un timido segnale di rilancio può essere intravisto nel trend 
leggermente crescente delle future intenzioni d’acquisto di 
b i d libeni durevoli.

Fonte: Rielaborazione Marketing Management su dati ISTAT – Indagine sul clima di fiducia dei consumatori
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